


бесплатное размещение петербургских
брендов в крупнейших торговых

центрах Санкт-Петербурга



 Цель проекта
Эффективный сбыт продукции локальных дизайнеров
путем вывода на на ведущие офлайн-площадки города
в условиях ухода с отечественного рынка зарубежных
брендов 

- высокая стоимость аренды торговых площадей
- дополнительные затраты при ведении офлайн-торговли
- отсутствие опыта офлайн-торговли (у 70% участников)  



Инструменты
- 3 крупнейших торговых центра Санкт-Петербурга ("Лето", "Континент","Питер Радуга")
- более 2000 кв. м "продающих" площадей 
- 1,5 месяца на открытие магазинов в формате "под ключ"
- 4 месяца офлайн-продаж
- участие в B2C и B2B мероприятиях
- работа с ЛОМами в сфере моды и дизайна
- реклама дизайнеров в рамках информационного продвижения проекта
- практический опыт работы в офлайне с клиентами и "сложными" арендодателями 



Результаты
- 112 резидентов из 200 заявок дизайнеров 
(65% - ИП, 20% - ООО, 15% - самозанятые)

 
 

- > 30 мероприятий с ЛОМами и стилистами

 
 

- рост доверия к отечественным
производителям одежды, обуви и аксессуаров:
"патриотичность - это модно!"  
 
- новое решение проблемы пустующих площадей
ТЦ после ухода с рынка зарубежных марок
 
 - 5 дизайнеров открывают шоу-румы



Видео

https://cloud.mail.ru/public/3Z3J/gagpeQ64S




Спасибо за внимание!


